
Conuninvestimento di / 00minapre i battenti il primofashionvillagedelllsola

I.A.SICILIA
SI DÀALLOSHOPPING

E Palermoscopre la febbredacentrocommerciale
DIEMANUELAROTONDO

TnSiciliasale la febbreda
' shopping . Nonostante i

portafogli si sianoassottigliati a

causadellacrisi
,

nell ' Isola
il

settoredelcommercio e della
grandedistribuzionenonha
persovitalità . Fino a

qualcheanno fa i

centri
commercialiera
praticamente assenti
nell ' Isola . Unica
eccezione
Catania e dintorniche
hasempre
mostratouna
naturale inclinazione
verso

le

cittadellecommerciali.
Per il restozero
assoluto . Almeno
fino a quandogli
investitorioltre

lo Strettohanno
messogliocchi
sullaSiciliacorne
nuovafrontieradelloshopping.
È

cosiche
è partita la corsa

verso il realestatedellagrande
distribuzione .

L

' ultimo
,

in ordine
di tempo ,

adaprire i battenti
è

stato il SiciliaFashionVillage
realizzatodaPremiumRetail

,

societàdelgruppoPercassi
,

nel
cuoredell ' entroterrasiciliano

,

adAgira (

in provincia di Enna
).

È quiche
,

trasvincoli
-autostradali e i dolcipencliisiciliani

,

si

trova il nuovotempiodella
moda . Investimentocomplessivo :

120milioni di euro
, spicciolo

piùspicciolomeno
, per

costruire il primoverofashionoutlet
dellaregionechemette in

vetrina le grandifirme
a prezzi

convenienti
,

conscontitutto l

' anno
dal30%% al 70%%.

Lastrutturada25milamq ;

moderna
e all '

avanguardia (

il

progettoporta la firmadell '

architettoGuidoLorenzo
Spadolini

)
, ospiterà a regime120

negoziriunendo i marchipiùnoti
deglistilistidi modaitaliani

e

stranieri . I potenzialivisitatori
arriverannodatutta

la Sicilia.
Il centrocommerciale infatti

si

trovalungo la Al 9 chemette
in

collegamentoCatania a Palermo
dacuidistarispettivamente80

e 120chilometri .
«

L

' areagode
di unastraordinariavisibilitàed
è facilmenteaccessibiledatutte
le provincesiciliane »

,

diconoda
Premiumretail .

E aggiungono :

«

L

' outlet
si colloca in un

mercato di grandeinteressecon
4

milioni di residentinelraggio
di 90minuti e conunflusso

di

14milioni
di

turistiall ' anno
».

Lestimeparlano di unvolume
di visitatori di oltretremilioni

anno . « Proprioperché
prossimo adunluogoturistico

,

di

eccezionalevaloreartistico
storico

, quale è Piazza
Armerina »

, spieganoancoradalla
societàdelgruppoPercassi

,

«

il.

SiciliaOutletVillage si inserirà
a pienotitolonelcircuito
turisticolocalecornepassaggio
obbligatoper i visitatoridesiderosi

di arricchireconunagiomata di

shopping di altaqualità il

piacevolesoggiorno insulare ».

Progettosimileanchesul
fronteorientaledell ' Isola .

In

provincia di Siracusadovrebbe
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centra
commerciale
LaTorre di

Palenno

infattisorgere
il Fashion
districtMelilli
Village ,

sulla
scia

di quelli
giàpresenti a

Mantova
,

Roma-Valmontone
e Molfetta.

In programma
daottoanni e

conun
investimento

complessivo da75
milioni di

euro
,

l

'

aperturadelmega-centro
commerciale

(

32metriquadrati
sutrelivelli

)

eraprevistaper la

primadecade
di novembrema

ancoranonsannodirequando
verràaperta la struttura.
Novitàanchesulfronte
palermitano .

È
stato di recente inaugurato

il centrocommercialeLaTorre.
RealizzatodaIgd (

Immobiliare
grandedistribuzione Siiq , spa
quotata in borsa

)
,

la struttura
ospita al suointernounasessantina di

negozipiùunIpercoop ,

il

secondo a Palermononché il quinto in

SiciliadopoRagusa ,

Milazzo e

Catania . Anche Ipercoophafatto
rottasullaSiciliaconunpiano
complessivoda1.500posti di

lavoro e uninvestimentopari a 600
milioni di euro . "

Nelcapoluogosiciliano
Ipercoopsi trovanelquartiere
Brancaccioall ' interno di Forum
Palermo

,

il piùgrandecentro
commercialedellacittàcheha
aperto i battentiunanno fa

esatto . RealizzatadaMulti
Development C Italiasrl in jointventur
con l

'

olandeseMultiCorporation

attuali300milioni . Novanta i puntivenditacomplessivi ,

conuna
superficie totale di 85milametriquadrati ,

di
cui67miladedicati

allavendita . Ottimoanche il datooccupazionale . Gli845
dipendenti al 12dicembre2009sonogiàdivenuti930 . Unincremento

di 85unitàchenell ' attualepanoramasicilianohadelmiracoloso.
Maquai è

la ragione di tantosuccesso?RobertoAbate
,

storico
fondatoredelgruppo ,

nonhadubbi :
« Essereriuscitiad interpretare

al meglio le esigenze e le aspettative deisiciliani
,

rosache i grossi
gruppiesteripropriononriescono a fare ».

peruninvestimentototaledi oltre
200milioni di euro

,

la cittadella
si estendesuunasuperficie di 55
milametridovetrovanoposto
oltreall '

ipermercato (

13milametri
quadrati )

anche125negozi . Qui ,

tra
le

altre
,

si trovaun' insegna
H&m

,

il colossosvedesedell '

abbigliamento low-costchehafatto
bis

a Palermoap?ndo , sempreun
anno fa

,

unmega-puntovenditada
seipianiperunasuperficie
complessiva di 2.300metriquadrati .

Il

marchiomodaiolohapresocasa
proprionelcuoredellacittà

,

su
viaRuggeroSettimo

,

e hapreso
il postodeimagazzinidella
Rinascente chenelfrattempo si sono
trasferiti in unaltroedificiodel
centro

,

in viaRoma
,

a dueparsi

dallastazione.
Insomma

,

in Sicilia i reparti
venditasono al lavoro e scaldono i

motori
il

vistadelloshopping
natalizio . Loditeanche l

'

ultimoreport di Bankitaliachevede
il settore in « moderata » ripresa ;

neipriminovemesidell ' anno il

fatturato è risultato in aumento
per il 41%%delcampione ,

rispetto
al 30%%chehareffistratouna

diminuzione . Secondo le stime
Unioncamere

,

inoltre
,

nelprimo
semestredell ' anno il fatturato
delleimpresedellagrande
distribuzione in Sicilia è

aumentatodello 0 ,6%% ,

unvalore
leggermentesuperioreallamedia
nazionale

(

0 ,4%%
)

.

( riproduzione
ri servata

)
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Gdo
, perAbatericavi a 300min

Rispetto ai venti di recessione
e

al calodeiconsumi ,

il 2010 è

statounanno in controtendenza per il gruppoAbate
di Belpasso

(

Catania
)

,

unodeipiùattiviplayerdelladistribuzione organizzata
in Sicilia

,

la societàcui si deve la costruzione di Etnapolis ,

l

'

in

novativocentrocommercialeaileportedellacittàetneadisegnato
daMassimilianoFuksas . Unavveniristicochilometro di vetro e

cemento in cuiil notoarchitetto è felicementeriuscito a coniugare
bellezza

e funzionalità .
in

unmomento
di crisiprofondaper la

Sicilia e
le sueattivitàproduttive ,

anchequellecommerciali
,

tradizionalmente al centrodellosviluppodell ' Isola
,

il gruppoAbate
cresce

,

confermandosi leaderregionaledelladistribuzioneorga
nizzata . ConbrandcorneFamila e IperFamila (

checircaunanno
fa adEtnapolishapreso il posto di Carrefour

, semprepiùdeciso
adabbandonare il SudItalia

)
,

Ard
,

A&O
e Cash&Carry ,

i ricavi
caratteristici sonopassatida239milioni

di
euro a fine2009agli

attuali300milioni . Novanta i puntivenditacomplessivi ,

conuna
superficie totale di 85milametriquadrati ,

di
cui67miladedicati

allavendita . Ottimoanche il datooccupazionale . Gli845
dipendenti al 12dicembre2009sonogiàdivenuti930 . Unincremento

di 85unitàchenell ' attualepanoramasicilianohadelmiracoloso.
Maquai è

la ragione di tantosuccesso?RobertoAbate
,

storico
fondatoredelgruppo ,

nonhadubbi :
« Essere riuscitiadinterpretare

al meglio le esigenze e le aspettative deisiciliani
,

rosache i grossi
gruppiesteripropriononriescono a fare ».
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